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L’Eye Tracking, i-Tracke

Une nouvelle génération de test de supports
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Principes

Combiner approches scientifiques objectives avec une
analyse qualitative approfondie pour valider I’efficacité de
tous supports de communication (site, édition, linéaires,
packaging, magazines, TV, mobiles, films publicitaires,

* ’eye tracking: I’observation scientifique de I’'impact et de
I’ergonomie

* Associce a la démarche de comprehension au travers
d’entretiens qualitatifs ad hoc
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-Tests de linéaires et de merchandising
-Test de magazines clients (avec focus visibilité communication produit)
-Test de couvertures, de titres (avec focus maquette), de visibilité publicitaire
-Tests d’émissions (avec focus plateaux)

-Test de placement produits

-Tests de jeux videos

-Sur tout types de cibles, y compris les enfants

Quand ?

-En pré- et post-tests y "

-En validation de maquette \%@IM)
Mg
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livrables

=>Le temps moyen de visualisation des zones principales du
visuel.

=>La durée de fixation sur chaque zone principale

=>Les statistiques en global par zones principale: durée et
nombres de fixation, rubriques visitées, temps écoulé entre la
lere visite visuelle et le ler clic dans la rubrique, nombre de
clic, nombre de participants ayant vu.

=1’ analyse sur 1’ appropriation du visuel, issue de la synthése
entre entretien individuel et Eye Tracking.
=>Nos recommandations opérationnelles
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Exemples

Page 8



En durée cumulée ou en
‘one shot’

Opacity map: seules sont visibles
les zones comportant au moins 1
point de fixation




Exemples

Time to First Fixation

product bar
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