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 Des données objectives pour l’évaluation financière de vos marques.
 Des tableaux de bord communs au Marketing et à la Finance.
 L’analyse des drivers des marques sur différentes cibles.
 Le gage d’efficacité et de sécurité d’un outil normé à vocation

 barométrique.
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 Nouveau. Le rating de marque objective
 les paramètres de l’évaluation financière
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 Le suivi dans le temps des forces et faiblesses dans un univers
 concurrentiel (BRAND EQUITY).
 Le suivi dans le temps du rating de votre marque.
 Des recommandations stratégiques sur vos marques.
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