


BRAND RATING

Nouveau. Le rating de marque objective
les parametres de PPévaluation financieéere

(sur une échelle de 0 a 100)

BRAND RATING
FORCE
ACTUELLE
FORCE RAgllENG
POTENTIELLE MARQUE
SENSIBILITE
DU MARCHE

100 —

50 —

ANALYSE MARKETING

marque A
marque B

marque D

marque C

marque E

Taux de
royalties
adapté

6,5%
6,0%
5,5%
5,0%
4,5%
4,0%
3,5%
3,0%
2,5%
2,0%
1,5%
1,0%
0,5%

ANALYSE FINANCIERE

| EEE VALEUR
J
TAUX D’ACTUALISATION D u N E

WAGC MARQUE) MARQUE

DUREE DE VIE
Y%

barométrique.

LES APPORTS DE BRAND RATING
e Des données objectives pour I'évaluation financiere de vos marques. e |e suivi dans le temps des forces et faiblesses dans un univers
e Des tableaux de bord communs au Marketing et a la Finance.
e | 'analyse des drivers des marques sur différentes cibles.

* L e gage d'efficacité et de sécurité d'un outil normé a vocation

concurrentiel (BRAND EQUITY).
e | e suivi dans le temps du rating de votre marque.
¢ Des recommandations stratégiques sur vos marques.






